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Rebranding

Objetivo: Creacion de branding y naming.
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Actividad Entregables

Investigacion de mercado y definicidn
de audiencia objetivo

CRONOGRAMA ot do nombres

2 Propuesta y seleccion del nombre propuestos con su 3-4
disponibilidad

Informe de investigacion 1-2

Tiempo de entrega:

Pimeros dos puntos. Disefio de conceptos iniciales del

3 _ 3-4 conceptos de logotipo 56,7
logotipo
Detalles:
e Dia 1 Jueves 21 Septiembre 4 Revisiones y finalizacién del logotipo Logotipo finalizado 8,9
e Dia 2 Viernes 22 Septiembre
e Dia 3 Lunes 25 Septiembre Creacién de paleta de colores y Paleta de colores y
, . 5 - . , : , 10
* Dia 4 Martes 26 Septiembre seleccidén de tipografia tipografias
6 Disefo inicial de etiquetas Disefio de etiqueta inicial 1,12
4 Revisiones de etiquetas y propuestas Etiqueta y empaque 13 14
de empaque finalizados '
8 Creacion del Manual de Identidad y Manual de identidad y 15

Hoja de Especificaciones hoja de especificaciones
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Acciones para tomar decision en nuevo nombre:

Investigacion de mercado: Se realizo un estudio exhaustivo del mercado de suplementos para pacientes baridtricos y publico en general con vitaminas. Identificar a los
competidores directos e indirectos, analizar sus estrategias de marca, productos y valores asociados.

Andlisis interno: Evaluar los recursos, capacidades y fortalezas de la empresa. Identificar los atributos distintivos de los suplementos actuales y cémo se alinean con las
necesidades del mercado objetivo.

Definicidn de valores de la marca: Determinar los valores que la nueva marca desea transmitir. Estos valores deben ser coherentes con los valores del mercado objetivo y
reflejar la misién de la empresa. Algunos posibles valores podrian ser la calidad, confiabilidad, compromiso con la salud y bienestar de los pacientes bariatricos, innovacion y
profesionalismo.

Personalidad de la marca: Definir la personalidad de la marca, es decir, cdmo queremos que la marca sea percibida por los pacientes baridtricos. Algunas caracteristicas de
personalidad podrian ser amigable, confiable, profesional, empdatico y motivador. Esta personalidad debe reflejarse en todos los aspectos de la marca, desde el nombre hasta el
disefno del logotipo y la comunicacion.

Propuesta de valor: Identificar la propuesta de valor Unica de la nueva marca. Esto implica determinar cémo los suplementos de la marca se diferencian de la competencia y
como satisfacen las necesidades y deseos de los pacientes bariatricos. La propuesta de valor debe ser clara, convincente y relevante para el mercado objetivo.

Valido ded 21 al 26 de Septiembre. No aplica con
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Nos pusimos en los zapatos de un prospecto el cual realiza su busqueda por internet, obteniendo las siguientes empresas como los primeros resultados al ingresar “Supementos

bariatricos” y “Supementos alimenticios y vitaminas”
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Investigacion de Mercado:

Algunos de los puntos a considerar antes de tomar hacer propuesta en nombre de suplementos fueron:

1.Investigacion de mercado: Se realizo un estudio exhaustivo del mercado de suplementos para pacientes baridtricos. Identificar a los competidores
directos e indirectos, analizar sus estrategias de marca, productos y valores asociados. También es importante identificar las necesidades y deseos de
los pacientes baridtricos para adaptar la propuesta de valor de la marca a sus requerimientos.

2.Andlisis interno: Evaluar los recursos, capacidades y fortalezas de la empresa. Identificar los atributos distintivos de los suplementos actuales y como
se alinean con las necesidades del mercado objetivo.

3.Definicidon de valores de la marca: Determinar los valores que la nueva marca desea transmitir. Estos valores deben ser coherentes con los valores
del mercado objetivo y reflejar la mision de la empresa. Algunos posibles valores podrian ser la calidad, confiabilidad, compromiso con la salud y
bienestar de los pacientes baridtricos, innovacioén y profesionalismo.

4.Personalidad de la marca: Definir la personalidad de la marca, es decir, cdmo queremos que la marca sea percibida por los pacientes baridtricos.
Algunas caracteristicas de personalidad podrian ser amigable, confiable, profesional, empdtico y motivador. Esta personalidad debe reflejarse en todos
los aspectos de la marca, desde el nombre hasta el disefio del logotipo y la comunicacion.

5.Propuesta de valor: Identificar la propuesta de valor Unica de la nueva marca. Esto implica determinar como los suplementos de |la marca se
diferencian de la competencia y coémo satisfacen las necesidades y deseos de los pacientes baridtricos. La propuesta de valor debe ser clarg,
convincente y relevante para el mercado objetivo.

Con base en la investigacion de mercado y el andlisis interno, se pueden generar opciones de nombres y propuestas de branding para la nueva marca de
suplementos para pacientes baridtricos y en general. Al seleccionar el nombre y el branding final, es importante asegurarse de que transmitan los valores, la
personalidad y la propuesta de valor de la marca de manera efectiva.
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Propuesta de nombres

1. Brainstorming y Creacion

Se realiza un proceso creativo donde se proponen varios nombres que se alineen con la visidn, misidn y valores de la empresa o producto.

2. Seleccion Preliminar

Se seleccionan los nombres mds prometedores de la lista. Aqui se pueden hacer evaluaciones basadas en criterios como la facilidad de
pronunciacion, recordacion, y asociacion positiva.

3. Busqueda Preliminar en Internet

Antes de hacer la busqueda formal en el IMPI, se realiza una busqueda en internet para verificar si el nombre ya estd siendo utilizado por otras
empresas, o si existe un dominio registrado con ese nombre.

4. Consulta en el IMPI

Una vez se han seleccionado los nombres mds prometedores y se ha hecho una verificacion en internet, se consulta en el Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial (IMPI) para asegurarse de que el nombre no esté registrado ya como marca. Si el nombre ya estd registrado, se debe
seleccionar otro.

5. Registro en el IMPI

Cuando se encuentra un nombre que estd disponible, se procede a registrar el nombre ante el IMPI para obtener los derechos exclusivos de uso
del nombre.

6. Eleccion Final y Desarrollo de Marca

Una vez registrado el nombre, se toma la decisién final y se comienza a desarrollar la identidad de la marcaq, incluyendo logos, colores
corporativos, y otros elementos de branding.
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ideas: A+Palabra o

Clasificamos las primeras ideas en distintas categorias.
Nombres compuestos con una letra + Palabra Base, mostrando el giro del negocio o lo que se desea transmitir:
e Nos es Util para agregar una letra justificada a un nombre que no haya pasado ante alguna busqueda fonética o no exista disponibilidad ante el IMPI.

e Nos es Util para priorizar una idea o palabra general ya posicionado, ejemplo ON Optimus Nutrition.

2LiFE QU

MUTRITION

ENvvit 5 BYOU -

Nuvit Nutrition 6 BYOU nutrition
4 BWell Nutrition - FORTEV

SLIMV

V FORTE
V Wave
V-Blance
B-Vibe

Slim=vit

BWell

BFIT Nutrtition



https://blife.mx/
https://wunutrition.com/
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ideas: Silaba+Palabra

8 nhombres

Clasificamos las primeras ideas en distintas categorias.
Nombres compuestos con una Silaba o palabra + Palabra Base, mostrando el giro del negocio o lo que se desea transmitir:
e Apalancanmioento del nombre generico para representar nuestra marca, ejemplo: Nature Vitamins, un nombre sencillo que lo dice todo.

1 REVIT 3

- Revit Nutrition

Nutrilife Vitamins 5 Glowvit 7 RENOVIT

BNew - V-Balance 8 RENERGY
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ideas: mixtas sqomer:

Lluvia de ideas de variso miembros del equipo:
Creaciéon de nombres compuestos, estos nombres salieron una vez que se presentaron los anteriores.

B-Life Nutrition 5 Nutralife

Slimlife nutrition 6 VITA-B
3 Barilife nutrivit

4 Naturel Renew Nutrittion
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siguiente paso..

1) Seleccidén de los 3 principales nombres.
Una vez que se haya decidido los nombres principales, con su debida busqueda

fonética pasaremos al siguiente paso.

2) Bosquejo de disenos elegidos: Se presentard un bosquejo base para
desarrollar la idea del nombre.

-

*Los dias de desarrollo de naming y branding se reanudan una vez que se eligen los 3 nombres finalistas. Recomendamos realizar una busqueda fonética ante las principales propuestas.



